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O Espetáculo P3Rif3ri@, estrelado por alunos da Edisca, em setembro, foi 
tema dos principais noticiários do Estado do Ceará durante o período. A 
AD2M Comunicação produziu material de divulgação para a imprensa e 
iniciou a repercussão prévia do espetáculo ainda em agosto, conquistando 
espaço nas principais colunas e portais de cultura, arte e sociedade, além 
de articulação de entrevistas em rádios e articulações de matérias para as 
principais emissoras de TV do Estado.

A AD2M atuou ainda no trabalho de Relações Públicas, sendo responsável 
pelos convites e acompanhamento de jornalistas convidados para 
conferirem o espetáculo.

Após o segundo dia de apresentações, a AD2M também entrou em campo 
definindo e executando estratégias de gestão de crise, realizada por ocasião 
de incidente com algumas crianças do elenco. Por fim, a forte divulgação 
proativa nos meios de comunicação superou à reativa em relação ao 
incidente e o espetáculo esteve em evidência de maneira positiva na maior 
parte do período de divulgação,

Destaques



71 publicações
conquistadas por nossa atuação

0 citações
ao cliente

R$ 1.151.798,38
é a VALORAÇÃO
do espaço conquistado

2.959.760
PESSOAS impactadas
(referente somente à web)

24 publicações

R$ 308.744,30
é a VALORAÇÃO do espaço

2.176.386
pessoas impactadas

42,00
é a CENTIMETRAGEM
das matérias impressas

0:08:16
é a MINUTAGEM das matérias

de televisão e rádio

Espaços críticosEspaços Positivos

792,00
é a CENTIMETRAGEM das 

matérias impressas

00:44:29
é a MINUTAGEM das 

matérias de televisão e rádio



Share da exposição por mídia



Avaliação de sentimento Classificação por origem



Centimetragem das matérias impressas
por sentimento



Centimetragem das matérias impressas
por veículo e sentimento



Valoração das matérias impressas
por veículo



Minutagem das matérias de TV
por sentimento



Minutagem das matérias de TV
por veículo e sentimento



Valoração das matérias de TV
por veículo



Minutagem das matérias de rádio
por sentimento



Minutagem das matérias de rádio
por veículo e sentimento



Valoração das matérias de rádio
por veículo



Valoração das matérias de web
por veículo



Valoração dos espaços positivos por mídia



Matérias positivas



Matérias positivas



Matérias positivas
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Glossário



Avaliação de sentimento - Classificação das inserções segundo o sentimento 
implícito: positiva, negativa ou neutra.

Citações - Referências à marca não decorrentes do trabalho de assessoria.

Classificação por origem - Divisão em pró-ativas (estimuladas pelo trabalho da 
assessoria) e reativas (demanda do jornalista que não se refere a nenhum tema 
trabalhado pela agência anteriormente).

Espaços críticos - Publicações negativas para a marca.

Espaços positivos - Publicações favoráveis/agregadoras para a marca.

Exposição - Espaço conquistado considerando centímetros (impresso) ou 
minutagem (rádio e TV), valor e veículo.

Favorabilidade - Inserções positivas.



Publicações - Inserções resultantes do trabalho da assessoria de comunicação.

Pró-ativas – Publicações estimuladas pelo trabalho da assessoria, após disparo 
de notas e releases, por exemplo.

Reativas - Publicações geradas por demanda do jornalista que não se refere a 
nenhum tema trabalhado pela agência anteriormente

Share da exposição por mídia - Divisão das publicações do período de acordo 
com a mídia (Rádio, Web, Impresso e TV).

Valoração (Equivalência publicitária) - Métrica que associa valor financeiro às 
mídias ganhas com base no valor das publicidades de tamanho igual.




